LICENCIATURA EN CIENCIAS DE
LA COMUNICACION

CONOCE TU CARRERA

Duracién de la Licenciatura:
3 anos, divididos en 9 cuatrimestres

Las areas terminales se cursan durante los Ultimos 3 cuatrimestres

La Licenciatura en Ciencias de la Comunicaciéon Cuenta Con Areas Terminales en:

UNIVERSIDAD
CONTEMPORANEA
DE LAS AMERICAS

LICENCIATURA
EN CIENCIAS DE
LA COMUNICACION

con areas terminales en:

Comunicacion Politica
Comunicacion Organizacional
Periodismo Deportivo
Mercadotecnia

Imagen Publica


http://www.ucla.edu.mx/oferta-educativa/licenciaturas/c-de-la-comunicacion/areas-terminales-de-ciencias-de-la-comunicacion#comunic-politica
http://www.ucla.edu.mx/oferta-educativa/licenciaturas/c-de-la-comunicacion/areas-terminales-de-ciencias-de-la-comunicacion#comunic-organizacional
http://www.ucla.edu.mx/oferta-educativa/licenciaturas/c-de-la-comunicacion/areas-terminales-de-ciencias-de-la-comunicacion#periodismo-deportivo
http://www.ucla.edu.mx/oferta-educativa/licenciaturas/c-de-la-comunicacion/areas-terminales-de-ciencias-de-la-comunicacion#mercadotecnia
http://www.ucla.edu.mx/oferta-educativa/licenciaturas/c-de-la-comunicacion/areas-terminales-de-ciencias-de-la-comunicacion#imagen-publica

Perfil de Ingreso:

El aspirante a la licenciatura en Ciencias de la Comunicacion de esta universidad debe tener suficiencia oral y escrita, gusto por la lectura, aficion
por la escritura, destreza en el manejo de tecnologias, habilidades sociales basicas e interés en los medios impresos y audiovisuales de
comunicacion y tendra que reunir los siguientes requisitos:

Contar con Bachillerato o su equivalente.

Interés manifiesto por terminar y ejercer la carrera profesional del area.

Compromiso con los valores e ideales de la UCLA y el desarrollo social.

Contar con capacidad de: Comunicacion, resolucion de problemas, organizacion, adaptacion y razonamiento l6gico.
Habilidades para: trabajar en equipo, crear e innovar y manejo de latecnologia.

Ser una persona confiable, ética, tolerante y discreta.

Conocimientos minimos requeridos de: ciencias sociales, humanidades y medios audiovisuales de comunicacion

Perfil de Egreso:

El egresado de la Licenciatura en Ciencias de la Comunicacion podra disefiar, gestionar, aplicar, coordinar y evaluar proyectos comunicativos en
distintos formatos y géneros, aplicando herramientas, conocimientos teoéricos y técnicos mediante el dominio del lenguaje oral, escrito y
audiovisual desarrollando asi competencias creativas y culturales que le permitan mejorar los procesos de comunicacion con un gran sentido ético
y responsabilidad social.
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PLAN DE ESTUDIOS CIENCIAS DE LA COMUNICACIO N

LICENCIATURA
EN CIENCIAS DE
LA COMUNICACION

con areas terminales en:

o Meétodos de estudio

» Sociedad y globalizacion » Linguistica » Semidtica

» Introduccién a la » Taller de expresion oral » Taller de expresion escrita
comunicacion » Axiologia de la comunicacion » Sociologia

o Taller de medios | » Taller de medios Il » Disefio gréfico

o Comunicaciony TIC » Estudios comparativos de la » Teorias de la comunicacion

» Histérica mundial comunicacion » _Legislacion de medios de
contemporanea » Historia de México contemporanea comunicacion

e e e

» Publicidad y mercadotecnia » Comunicacién organizacional » Administracion de proyectos



» Taller de guionismo para » Taller de locucion y conduccion

medios ». Periodismo
» Comunicacién educativa » Disefio web
» Disefio editorial » Tallerde audio y video
»  Opinién publica » Fotografia corporativa y publicitaria

» Taller de fotografia

mediaticos

Produccion de radio

Taller de periodismo digital
Taller de animacion
Produccion de television
Investigacion en comunicacion

. °

» Derechos de autor
»  Comunicacion politica

» Derecho a lainformacion » Practicas profesionales |
» Estadistica » Seminario de investigacion |
» AREA TERMINAL » AREA TERMINAL

Practicas profesionales Il
Seminario de investigacion Il
AREA TERMINAL



AREAS TERMINALES DE LA
LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACIO N

PERIODISMO DEPORTIVO ‘

Su formacion le permite organizar y planificar recursos técnicos y humanos dentro de medios de
comunicacién graficos, radiales, televisivos y virtuales, ademas de intervenir en instituciones
deportivas mediante la generacion de politicas de comunicacion y relaciones publicas.

, LICENCIATURA
| EN CIENCIAS DE
LA COMUNICACION

con areas terminales en:

Mapa Curricular Especifico de Periodismo Deportivo:

7./ 8 | 9o |

» Legislacion en los deportes » Andlisis deportivo

» Geéneros del periodismo deportivo » Periodismo radiofonico
» Historia del deporte » Redaccion y estilo deportivo » Periodismo televisivo
» Industria del deporte » Taller de narracién deportiva » - Fotografia deportiva



MERCADOTECNIA

Son capaces de aplicar la creatividad y capacidad analitica, asi como de detectar oportunamente las necesidades de toda clase de mercados,
desarrollando una personalidad innovadora para transformar la informacion en iniciativas de valor; a través de la com unicacion, el manejo medios
y el marketing.

Mapa Curricular Especifico de Mercadotecnia:

-/ 8 | 9 |

» Comportamiento del consumidor y ciclo de vida del » E-Marketing
producto » Neuromarketing
» Investigacion de mercados ¢  Mercadotecnia social » Social media
» Promocion en la » Mercadotecnia estratégica o  Comunity
mercadotecnia » Técnicas y estrategias de venta manage

IMAGEN PUBLICA

Los egresados del area terminal en Imagen Publica seran capaces de generar politicas, estrategias y lineas de accion encaminadas a resaltar la
imagen publica de las organizaciones, asi como fortalecer su comunicacion interna y externa con el propdsito de hacerlas mas competitivas.



Mapa Curricular Especifico de Imagen Publica:

7|/ .8 ! 9o |
Desarrollo mercadolégico
Consultoria profesional en el desarrollo de la

» Etica eimagen .
publica »
e Semidtica de la
» Branding personal e imagen interna imagen °
» Desarrollo psicoldgico de laimagen ‘e Liderazgo
publica e Relaciones publicas»

imagen

Opinién publica y persuacion de la imagen de los

medios

Protocolo y arganizacion de eventos publicos

COMUNICACION ORGANIZACIONAL

La terminal en Comunicacion Organizacional te permitira desarrollarte en diferentes organizaciones tales como son las empresas, fundaciones,
municipios, hospitales, entre otras que requieren contar con expertos en comunicacion y relaciones publicas para mejorar la calidad de
comunicacion, generar mayor productividad, optimizar recursos y potencializar su imagen en el mercado.

Mapa Curricular Especifico de Comunicacién Organizacional:

7’/ s | 9o |

»  Imagen corporativa

» Los medios de comunicacién en la

» Taller de habilidades organizacion
interpersonales » Relaciones publicas

e Cultura organizacional » Investigacion en la organizacion

Dinamica de grupos
Teorias de las
organizaciones

Desarrollo organizacional
Taller de comunicacion
efectiva



COMUNICACION POLITICA

La terminal en Comunicacion Politica prepara comunicadores analiticos, creativos e interpretadores de las areas politicas, sociales, humanas y de
la comunicacion desarrollando en éstos, competencias y habilidades orientadas al planteamiento y la solucion de problemas relacionados con los
nuevos y complejos vinculos producidos entre los actores politicos, los medios de comunicacion y la sociedad.

Mapa Curricular Especifico de Comunicacién Politica:

I I S

Ciencia politica
Sistema politico Mexicano

Retodrica

Imagen y mercadotecnia politica
Analisis del discurso

Taller de media Trainig

Movimientos sociales

Estudios de opinion

Estrategia politica

Observatorio politico de medios



